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L’année 2025 a margué un tournant décisif pour notre agence et, plus
largement, pour 'avenir de la Mayenne. Le 30 juin, ’Assemblée générale
extraordinaire a acté I'élargissement de nos missions. Le 12 septembre,
avec linstallation d’un nouveau Conseil d’administration représentatif
de I'ensemble des forces du territoire, Mayenne Tourisme est devenue
Destination MAYENNE, agence d’attractivité globale du département.

Ce changement ne se résume pas seulement a un nouveau nom.
[l traduit une ambition collective : faire de la Mayenne un territoire
choisi et reconnu, en conjuguant tourisme, attractivité résidentielle,
dynamisme économique et qualité de vie. Cette vision s’incarne dans
une gouvernance élargie et dans une mobilisation inédite des acteurs
a l'échelle départementale, réunis au sein de groupes de travail qui
vont permettre de poser les premiéres bases d’'une stratégie partagée.

Tout au long de l'année, 'agence a poursuivi ses missions historiques,
tout en amorcant cette transformation. Elle a accompagné, fédéré,
expérimenté, avec une conviction constante : [lattractivité ne se
décréte pas, elle se construit collectivement et progressivement.

Ainsi, 2025 a ouvert une nouvelle étape. Une étape exigeante, mais
porteuse d’opportunités pour révéler pleinement la Mayenne et renforcer
son rayonnement. Et ce cap, nous le franchirons ensemble, avec envie,
engagement et confiance dans les atouts et les forces de notre territoire.

Joél BALANDRAUD
Président

© Chateau de Craon - Leblogcashpistache - Destination MAYENNE



Ce qu'il faut retenir

' DESTINATION

AYENNE

Changement de nom

Mayenne Tourisme
devient Destination
MAYENNE

2025 a été une année
charniére pour I'agence et
a marqué un changement
majeur.

Mayenne Tourisme élargit
ses missions et devient
I'agence d'attractivité
globale de la Mayenne,
Destination MAYENNE.

Slowlydays®

Une réflexion
engagée

Le 21 mai 2025, Destination
MAYENNE, les Offices de
Tourisme et Gites de
France Mayenne se sont
réunis pour établir un
diagnostic commun et
engager une réflexion
collective autour de la
démarche Slowlydays®.

Le Mois de I'Accessibilité

La 7¢ édition

du Mois de
I'Accessibilité en
Mayenne

En avril s'est déroulée
la 7¢ édition du Mois de
I'’Accessibilité.

Cet événement a permis
de valoriser des
expériences touristiques
inclusives, tout en
soulignant 'implication
des acteurs locaux du
tourisme et de la culture.

Démarche qualité

Le nouveau
référentiel Accueil
Vélo®

Le label Accueil Vélo®, qui
s'impose comme un repére
pour les professionnels du
tourisme engagés dans
I'accueil des cyclotouristes,
a fait peau neuve en 2025.

Equipements, information,
prise en charge adaptée...
le référentiel a évolué pour
répondre aux nouvelles
exigences en matiére
d’accueil et de services.

[tinéraire cyclo

Les 10 ans de La
Vélo Francette®

La Vélo Francette®,
itinéraire cyclable de
Ouistreham a La Rochelle,
a fété ses 10 ans en 2025.

A cette occasion,

une campagne de
communication a été
réalisée pour accroitre la
visibilité de I'itinéraire et
affirmer son attractivité.



ET SI CETAIT CA

le vrai luxe

Communication

Campagne 360°
"Et si c'était ca le
vrai luxe”

En 2025, I'agence propose
une vision revisitée du
luxe, centrée sur le temps
retrouvé, les espaces
préservés et la qualité des
moments partagés.

A travers cette prise de
parole, la Mayenne affirme
son identité de destination
offrant des expériences
riches et ressourgcantes.
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MILLE COUPS DE CCEUR

Belles fétes de fin d'année

Communication

Nouveauté !

Campagne 360°
"MAYENNE, mille
coups de coeur”

De novembre a janvier,
Destination MAYENNE,
en lien avec les Offices
de Tourisme, a mené

une campagne de
communication multi-
supports mettant en
lumiére les animations et
prestataires locaux.

Une initiative nouvelle pour
renforcer I'attractivité du
territoire en hors-saison,
dans la magie des fétes de
fin d'année.

.JAYENNE

LE PATRIMOINE EN PARTAGE

Edition

Nouveauté !

Nouvelle édition :
la brochure du
patrimoine

Dans le cadre de |la
premiére participation de
Destination MAYENNE

au Salon International du
Patrimoine Culturel a Paris,
une nouvelle brochure
vient enrichir la collection
d'éditions de 'agence
avec une mise en avant
du patrimoine et des sites
culturels en Mayenne.

Relations presse

Accueil de 21
journalistes
allemands

Destination MAYENNE

a réalisé un travail de
relations presse aupres

de médias généralistes

et spécialisés régionaux,
nationaux ainsi que belges,
espagnols et allemands.

Un temps fort : I'agence a
accueilli pour la premiere
fois 21 journalistes
allemands dans le cadre
du CARAVAN SALON de
Diisseldorf.

Evénementiel

Participation a 7
salons a Paris et en
Europe

Pour augmenter la visibilité
du territoire, I'agence a
participé a 7 salons en
2025.

Les visiteurs ont pu
découvrir la destination

au Salon de PPAgriculture,
au Salon Destinations
Nature ou encore au

Salon International du
Patrimoine Culturel pour la
premiere fois a Paris, ainsi
qu'a Utrecht et Gand.



.—P: -ww T'_ Y p— e —

Mayenne Tourisme
devient
Destination MAYENNE
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Mayenne Tourisme devient Destination MAYENNE

L’année 2025 a marqué un tournant décisif pour notre agence. Le 30 juin, ’Assemblée
générale extraordinaire a acté I'élargissement de ses missions. Le 12 septembre, avec
I'installation d’'un Conseil d’administration représentatif de 'ensemble des forces du
territoire, Mayenne Tourisme devient Destination MAYENNE, 'agence d’attractivité globale
de la Mayenne.

Cette évolution, portée par le Conseil départemental, traduit une ambition collective :
dépasser la seule logigque touristique pour conjuguer attractivité résidentielle, dynamisme
économique et qualité de vie, au service d’un territoire choisi et reconnu.

Il faut faire savoir que la Mayenne a tout pour réeussir

Olivier RICHEFOU, Président du Conseil départemental de la Mayenne

Une ambition forte au service du territoire

Etre un territoire ou I'on décide de s’installer, d’étudier, de travailler et
d’investir, parce gqu’on y trouve des opportunités réelles et un cadre de vie stimulant.

Affirmer nos atouts différenciants et les rendre visibles, de I'échelle locale
a I’échelle nationale, voire européenne.

Construire une stratégie en lien avec les acteurs de terrain

Dés 'automne, cing groupes de travail Attractivité ont été lancés (attractivités médicale, résidentielle, touristique, étudiante et marqueur « cheval »), en réunissant

des professionnels de tous horizons a I’échelle départementale.

Des missions complémentaires

Attirer des profils clés (médecins, enseignants,
entrepreneurs, familles) suppose un écosystéme de
services (logement, mobilités, emploi du conjoint,
intégration sociale) et des parcours d’installation fluides.

Nous favoriserons le rayonnement du territoire autour
de la marque MAYENNE, en nous appuyant sur des
événements vitrines, des campagnes narratives
incarnées et des relais puissants chez nos partenaires.

La création d’'un observatoire de I'attractivité suivra des
indicateurs clés (démographie, flux touristiques,
satisfaction habitants, notoriété de la marque) afin de
prioriser et objectiver les résultats auprés des élus et
partenaires.

Ce choix d’'une démarche ouverte et transversale permet de confronter les regards, de partager les réalités du terrain et de poser les bases d’une stratégie

d’attractivité collective, appelée a structurer la future feuille de route opérationnelle du territoire.




» Les instances

Le Conseil d’administration (septembre 2025)

Jean-Marc ALLAIN

Conseiller départemental, canton de Gorron

et Vice-président en charge du tourisme de la
Communauté de Commune du Bocage Mayennais

Joél BALANDRAUD

Vice-président du Conseil départemental, canton
d'Evron et Président de la Communauté de
Communes des Coévrons, Maire d'Evron

Dorine BALLOCHE

Vice-présidente en charge du sport et du
tourisme de la Communauté de Communes du
Pays de Craon

Bruno BERTIER
Conseiller départemental, canton de Laval et
Vice-président de Laval Agglomération

Frédéric BORDELET
Vice-président en charge du tourisme de Mayenne
Communauté

Catherine CAUCHOIS
Présidente de I'association Quatre Pa(s)

Erwan COATANEA
Président de Made in Mayenne

Bruno DARRAS

Vice-président en charge du tourisme et des
loisirs de la Communauté de Communes de
Ernée, Trésorier de I'association Petites Cités de
Caractere de la Mayenne et Maire de Chailland

Nadége DAVOUST
Conseillere départementale, canton de Laval et
Vice-présidente de Laval Agglomération

Hubert DE BEAUCHAMP

Directeur et Président du Comité stratégique du
Groupement Hospitalier de Territoire de la Mayenne
et du haut Anjou

Mickaél DELAHAYE
Vice-président du Conseil départemental, canton
de Lassay-les-Chateaux et Maire de Commer

Dominique DE VALICOURT

Conseillere départementale, canton de Chateau-
Gontier-sur-Mayenne et Vice-présidente en charge
du tourisme et du patrimoine de la Communauté
de Communes du Pays de Chateau-Gontier

Clément DRUGEOT
Président des Gites de France de la Mayenne

Benoit FAUCON
Président de la Chambre d’Agriculture de la Mayenne

Michel GALVANE
Vice-président en charge du tourisme de la
Communauté de Communes des Coévrons

Nicolas GICQUEL
Directeur de Laval Tourisme

Arnaud HAMELIN
Directeur de Mayenne Culture

Eric HUNAUT
Président de la Chambre de Commerce et
d’Industrie de la Mayenne

Eric JOUANEN
Secrétaire général de 'Union des Métiers et des
Industries de I'Hbtellerie

Benoit LION
Conseiller départemental, canton de Chateau-
Gontier-sur-Mayenne et Président de Mayenne Culture

Christelle MORANCAIS
Présidente de la Région Pays de la Loire

Eric MORAND
Administrateur de Laval Tourisme

Christelle MOUSSAY
Conseillere départementale, canton de Villaines-la-
Juhel

Sonia PELE
Gérante de Double Etincelle

Patrick PENIGUEL
Vice-président en charge du tourisme de Laval
Agglomération

Benoit PIQUET
Co-président de I'association Loisirs et Séjours

Didier PIVETTE
Président du Comité départemental Olympigue et
Sportif

Olivier RICHEFOU
Président du Conseil départemental de la Mayenne

Jérome ROBINO
Elu de la Chambre des Métiers et de I'Artisanat de la
Mayenne

Michel ROSE
Président de la FFRandonnée 53

Diane ROULAND
Présidente de la Communauté de Communes du
Mont des Avaloirs

Jacques SABIN
Vice-président en charge du tourisme de la
Communauté de communes du Pays de Meslay-Grez

Damien SOULICE
Directeur de la Cité du Lait



Le Bureau (octobre 2025)

Président

Joé&l BALANDRAUD Remerciements aux administrateurs

1¢" Vice-président

. v Destination MAYENNE tient a remercier I'ensemble des
Mickaél DELAHAYE

membres du Conseil d’'administration et du Bureau

2¢ Vice-président engagés aux cotés de I'agence. Leur implication et leur

Eric JOUANEN confiance ont été précieuses pour les évolutions
majeures durant cette année charniére.

3¢ Vice-présidente

Dominique DE VALICOURT

4¢ Vice-président
Vincent ERRERA

Secrétaire général du GHT de la Mayenne et du haut Anjou Hommage
Trésorier Trésorier adjoint Nc?us avons égalemen’g une ersée particuli‘erg pf)ur Monsieur
Frédéric BORDELET Eric HUNAUT Gérard DUJARRIER, Vice-président du Conseil départemental

et administrateur de Mayenne Tourisme, disparu a I'été 2025.
Son engagement au service du territoire et sa contribution
aux travaux de I'agence ont été tres appréciés.

Secrétaire Secrétaire adjoint
Nadége DAVOUST Bruno LUCAS

Représentant de Made in Mayenne et Président du Groupe Lucas

Membre associé Membre associée

Jérome ROBINO Sylvia GOISBAULT
Elue représentante de la Chambre d'Agriculture de la Mayenne

Les rencontres 2025

REUNIONS DE REUNIONS DU

BUREAU 3 CONSEIL D'ADMINISTRATION
ASSEMBLEES 1 ASSEMBLEE

GENERALES ORDINAIRES GENERALE EXTRAORDINAIRE



L'équipe de Destination MAYENNE

en date du 8 avril 2026 N
Présidence
Joél BALANDRAUD JRTRTTTITITITRTS:
J Conseil d’'administration
— ) e, e et
Direction
Salima BENICHOU

Pdole Administration et & —a S = o L
Ressources Humaines o Pdle Communication @ Pole Attractivité

Q Péle Ingénierie

Responsable du péle Responsable du pdle

Responsable du poéle Responsable du pdle

Corentin MARIVAIN

Chargé de mission

m i Projets coopératifs
Cellule communication Cellule digitale Cellule marketing ( ! )
filieres patrimoine,

et marques et influence
Emilie BLANCHET

Grégoire GAC

Marie BERNARD

Lucie JANSON agritourisme et
observation
Responsable Responsable Responsable Attachée de presse \ )
) ) Nadia COURTIN
Stéphanie BOUTEMY Laurie BLANCHARD Thibault DURAND Chargée de missions
Chargée de Chargée de Chargé de projets événementiel et
communication communication digitale marketing territorial relations publiques
et de promotion \_
Justine GRUAULT Iryna KHRYSTYN
Chargée de Assistante de
communication communication digitale

Margaux RISPAL

Chargée de
communication

. J




Le tourisme en
Mayenne en 2025 :
les indicateurs clés
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Fréquentation touristique

Chiffres touristiques clés

Sources : Flux Vision Tourisme - Orange Business et FTO MILLIONS DE NUITEES
MARCHANDES ET NON
MARCHANDES (= vs 2024)

© Centre-ville de Laval - Marie Morin - Perspectives de Voyage

MILLIONS
DE VISITEURS (= vs 2024)

JOURS DE DUREE DE SEJOUR
2,3 millions de touristes™ (- 2 % vs 2024) MOYENNE (vs 2,1 en 2024)

6,2 millions d'excursionnistes™™ (+ 1% vs 2024)

LITS TOURISTIQUES
MARCHANDS

* Personne effectuant au moins une nuitée sur le territoire

* % Personne présente au moins 4h sur le département, n'effectuant pas de nuitée

Top 10 des sites de visite les plus fréquentés en Mayenne
Source : Flux Vision Tourisme - Orange Business E-réputation

de la Mayenne
Refuge de I'Arche, Chateau-Gontier-sur- Source : Etude Fairguest - 2025

Mayenne
71 215 visiteurs (- 1% vs 2024)

Jardin des Renaudies, Colombiers-du-Plessis
20 200 visiteurs (= vs 2024)

*

Musée de Préhistoire - Grottes de Saulges,
Saulges
52 014 visiteurs (+ 12 % vs 2024)

Musée archéologique départemental, Jublains
19 436 visiteurs (- 3 % vs 2024)

MANAS | Musée d'Art Naif et d'Arts
Singuliers, Laval

46 133 visiteurs (+ 5 % vs 2024)

Musée du Chateau de Mayenne, Mayenne A -
18 684 visiteurs (+ 1% vs 2024) 278 ETABLISSEMENTS ANALYSES

La Cité du Lait, Laval
17 129 visiteurs (+ 14 % vs 2024)

Musée Robert Tatin, Cossé-le-Vivien
37 900 visiteurs (- 6 % vs 2024)

CIAP du Chateau de Sainte-Suzanne, 13 390 AVIS DEPOSES (-13 % vs 2024)

Sainte-Suzanne-et-Chammes Dont 156 avis déposés
16 579 visiteurs (= vs 2024) sur le site de Destination
MAYENNE (+21% vs 2024)

ZOOM - Centre de culture scientifique,
technique et industrielle, Laval
27 464 visiteurs (- 49 % vs 2024)

ONONONONO,
ONONONORO),
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Profil des touristes

Provenance des touristes : Répartition socio-démographique

Source : Flux Vision Tourisme - Orange Business . Source : Flux Vision Tourisme - Orange Business

PRINCIPALES CLIENTELES FRANCAISES PAR REGION D'ORIGINE REPARTITION DES TOURISTES PAR AGE

Normandie : @ @ @ @
Bret 14 % :
retagneé (+iptvs2024) = o :
°i9 ile-de-France .

(= vs 2024) 18 % . <18 ans 18-34 ans 35-54 ans >55 ans
(- Tpt vs 2024) : (-1ptvs 2024) (= vs 2024) (=vs2024)  (+1ptvs2024)
Pays de Centre-Val de nuitées frangaises (+ 2 % vs 2024)
la Loire . . .
29 9% de Loire . REPARTITION SOCIOLOGIQUE
(= vs 2024) 4% .
(= vs 2024)

Populaire CSP en croissance CSP+
(- 1pt vs 2024) (+1pt vs 2024) (= vs 2024)

REPARTITION DEMOGRAPHIQUE

PRINCIPALES CLIENTELES ETRANGERES PAR PAYS D'ORIGINE .

&P Royaume-Uni 24 % (- 3 pt vs 2024) : Urbains Périurbains

@ Allemagne 6 % (= vs 2024)

@ Espagne 5 % (+1pt vs 2024) @ de nuitées internationales (- 2 % vs 2024) . @ @
© Pays-Bas 5 % (- 1 pt vs 2024)

O Belgique 4 % (- 1pt vs 2024) . Ruraux Résidences secondaires



Le collectif en action:
accompagner et fédérer
les acteurs du territoire

Pages 14 - 21
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» Accompagner les professionnels dans leurs projets

Répartition des accompagnements

ACCOMPAGNEMENTS DE
PROFESSIONNELS (+ 22 vs 2024)

pour le marketing et la communication
pour les démarches qualité
pour Tourinsoft

pour de nouvelles activités
pour la maintenance eRESA
pour de nouveaux projets

pour les statistiques

pour l'itinérance

Top 3 des thématiques

7

Marketing et
communication

Les sollicitations ont
principalement porté sur le
développement de la
commercialisation en ligne
via le dispositif eRESA,
ainsi que sur le
positionnement et
la visibilité web,
notamment a travers les
accompagnements liés aux
engagements Slowlydays®.

Démarches qualité

Les démarches qualité
portées par Accueil Vélo®
et Tourisme et Handicap

représentent la majeure

partie des demandes
des professionnels en

activité. Cette dynamique

s'explique par un

nombre important de

renouvellements de labels,

ainsi que par l'ouverture du
label Accueil Vélo® a

'ensemble du département.

pour le développement durable
pour la réglementation

=

Tourinsoft

Destination MAYENNE a
accompagné Laval Tourisme
dans la création de la partie
« affaires » de son site web.

Par ailleurs, les formulaires
d’ajout d’animations ont été
déployés sur trois nouveaux

supports, dont May’Appli.
De nouveaux flux
« hébergements » ont
également été créés afin
d'alimenter le site du
Festival du Cyclotourisme.

&) (=

[ABLISSEMENTS

\ S (+ 5 % vs 2024)

Favoriser la rencontre entre les voyageurs et les
professionnels du territoire.

Faciliter 'accés a I'eau en périodes de fortes
chaleurs, sans contrepartie.

Contribuer a la réduction des plastiques a usage
unique.

© Dispositif May'Gourde aux Jardins des Renaudies - Pascal Beltrami



Slowlydays®, une marque incarnée par les professionnels

Répartition des engagés Slowlydays®

REPARTITION DES ENGAGES PAR ACTIVITE

PROFESSIONNELS ENGAGES
SLOWLYDAYS® (84 en 2024)

27 hébergeurs

16 artisans

10 gérants d'activités
7 producteurs locaux

4 équipes d'Office de Tourisme
2 commercants

2 restaurateurs

2 organisateurs d’'événements

5 équipes de site de visite

NOUVEAUX ENGAGES EN 2025

Jean-Yves Tréhen
Hotel de Paris

Marine Godet et Damien Léon
Tartine et Rustine

Aurélie Mézenges
Ecodomaine Réver ailleurs

Y Lan Nguyen
Lettering créatif

Olivia Korichi et Matthieu Bernard
BHD Lodge

Julie Pingon
Benedicta Paysanne

Une réflexion engagée pour Slowlydays®

MEVEULELS

REPARTITION DES ENGAGES PAR TERRITOIRE
10

L'Ernée ' Mayenne

Communauté

15

Coévrons

17

Laval Agglomération

3 “Pays de
Pays de Craon Mestay-Grez
<10

g Pays de
" Chéteau-Gontier
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» La Mayenne, engagée pour plus d'accessibilité

© MANAS | Musée d'Art Naif et d'Arts Singuliers a Laval

Bz

TOURISME & HANDICAP

I M REPUBLIQUE FRANCAISE

Le label Tourisme et Handicap

Le label d’Etat Tourisme et Handicap est une réponse a la demande des personnes en
situation de handicap qui veulent pouvoir choisir leurs vacances et leurs loisirs en toute
liberté. Le label apporte une garantie d’un accueil efficace et adapté a leurs besoins.
Chaque année, Destination MAYENNE accompagne les professionnels du tourisme dans
'obtention et le déploiement du label.

SITES LABELLISES
TOURISME ET HANDICAP (12 en 2024)

sites de visite/musées hébergements sites de loisirs/nature

Le Mois de I’Accessibilité en Mayenne

En avril 2025 s’est tenue la 7¢ édition du Mois de PAccessibilité en Mayenne. A cette
occasion, le territoire affirme plus que jamais sa volonté d’étre une destination ouverte
a tous. Cet événement invite a découvrir le département a travers des expériences

de visite inclusives et accessibles, tout en mettant en lumiére 'engagement des
professionnels mayennais du tourisme et de la culture. Six sites de visite ont ainsi
proposé au public un programme riche et varié :

Musée du Chateau de Mayenne Musée archéologique MANAS | Musée d'Art Naif
a Mayenne départemental de Jublains et d'Arts Singuliers a Laval
La VIGIE - Mémorial des déportés CIAP - Chateau de Sainte- Musée Robert Tatin a

de la Mayenne a Mayenne Suzanne a Sainte-Suzanne Cossé-le-Vivien

Une brochure dédiée a été réalisée pour présenter I'événement et les partenaires.

17



» Structurer et promouvoir l'itinérance cyclo

2 grands itinéraires cyclables en Mayenne
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Le nouveau référentiel Accueil Vélo®

SITES LABELLISES
ACCUEIL VELO® (51 en 2024)

restaurants

hébergements
offices de tourisme

loueurs, réparateurs
sites de visite/loisirs

Le label Accueil Vélo® créé en 2008, est devenu une référence pour
les professionnels du tourisme souhaitant accueillir les cyclotouristes
dans de bonnes conditions. Face a la croissance du vélotourisme et
a la diversité des profils de voyageurs a vélo, le référentiel évolue

en 2025 avec une refonte compléte afin de mieux répondre aux
nouvelles attentes de cette clientéle :

@) Informer sur le meilleur itinéraire pour rejoindre I'établissement labellisé

M) Offrir un accueil adapté pour le cycliste, son vélo et ses bagages

@ Proposer un stationnement vélo sécurisé, gratuit et facilement accessible

@ Permettre le dépdt temporaire des bagages et sacoches

Q) Mettre a disposition des points de recharge pour les téléphones et GPS

@ Offrir une solution de recharge pour les batteries de vélos a assistance
électrique

%% ) Mettre a disposition un kit de réparation pour les petites avaries

Destination MAYENNE accompagne les acteurs de I’hébergement et
de la restauration, les Offices de Tourisme, les loueurs et réparateurs
de vélo, ainsi que les sites de visite et activités de loisirs pour qu'ils

rejoignent la démarche.



Les 10 ans de La Vélo Francette®

OBJECTIFS ACTIONS
i . L Une campagne digitale sur les réseaux sociaux en deux temps :
Faire connaitre l'itinéraire
et rappeler sa maturité

Célébrer les 10 ans de La
Q Vélo Francette® avec un
message humoristique et
décalé Une campagne physique via de I'affichage et un sticker

déployés chez les partenaires

Dérouler le positionnement

de La Vélo Francette®:
gourmandise, terroir, IMPRESSIONS DE BUDGET
convivialité, paysages et
ambiances variés

"Grattez Francette”, une opération relancée en 2025

Les socioprofessionnels présents le long de La Vélo Francette® ont émis le souhait de s’adresser aux touristes au travers
d’'une animation. Un jeu intitulé « Grattez Francette » a ainsi été mis en place le temps de la saison.

PRINCIPE ACTIONS

Les cyclotouristes se rendent dans Campagne sponsorisée sur les réseaux sociaux et sur le site web de
des points de jeu pour tenter de Destination MAYENNE via un pop-up.

gagner des produits locaux via des

jeux a gratter. Un jeu paralléle sur L’accent est également mis sur la communication de terrain avec une
les réseaux sociaux a été lancé pour campagne d'affichage pour informer les touristes.

remporter des paniers garnis.
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» Développer l'itinérance fluviale et fluvestre avec Riviéres de I'Ouest®

Les actions de valorisation

visites (+ 11 % vs 2024) |

abonnés sur Facebook (+ 1100 vs 2024) |

dossiers de presse |

retombées presse :

Les temps forts

© Conférence Sloww! - Riviéres de I'Ouest

Participation a Sloww!, les
Rencontres Nationales du Tourisme
Fluvial a Agen : des rencontres
professionnelles, des tables rondes
et des conférences étaient au
rendez-vous.

communiqués |

en presse écrite,

pages vues (+ 11 % vs 2024)

accueils presse |

en presse web et

Réception du Pdle Tourisme de
Voies Navigables de France :
présentation et découverte de la
destination, retours d'expérience et
échanges sur les problématiques
communes.

© Accueil & la Maison du Tourisme - Destination MAYENNE

abonnés sur Instagram (+ 550 vs 2024)

tournages TV |

en presse audiovisuelle

PARIS
o

RIVIERES NAVIGABLES

La Maine, la Mayenne,
['Oudon et la Sarthe

KM DE VOIES

accueils de blogs belges NAVIGABLES

SOCIETES DE LOCATION
DE BATEAUX HABITABLES

Anjou Navigation
Les Canalous

BASES DE LOUEURS
SUR LE BASSIN

ENRIVIERES
"g@"DEL'OUEST

ANJOU | MAYENNE | SARTHE
NOUVEAUX CHEMINS DE LIBERTE

© Riviéres de I'Ouest

0000

ECLUSES

Dont 37 en Mayenne

COPIL : présentation du bilan des
actions 2025, redéfinition des
priorités d'action en termes
d'aménagement et de développement
des équipements, validation du plan
d'actions et du budget pour 2026.

PASSAGES SUR
TOUT LE BASSIN

33196

Dont 11 663 aux
écluses mayennaises

e
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Une variété d'outils mis a disposition des professionnels

La photothéque en ligne

Outil de mise a disposition de photos et vidéos.

@ COMMANDES (- 6 % vs 2024)
] 1:10) TELECHARGEMENTS (+ 3 % vs 2024)
@ UTILISATEURS (- 23 % vs 2024)

Le site web professionnel
Outil permettant aux professionnels du tourisme de trouver

toutes les informations pratiques et techniques.

UTILISATEURS (+ 57,03 % vs 2024)

SESSIONS (+ 58,72 % vs 2024)

00

PAGES VUES (+ 35,39 % vs 2024)

i

“* Ensemble des interactions produites par un utilisateur sur un site web au cours
d'une période

La newsletter professionnelle

Outil permettant aux professionnels de recevoir les actualités
du territoire.

@] ABONNES ° NEWSLETTERS ENVOYEES
@D % TAUX D'OUVERTURE MOYEN

eRESA

Solution régionale de vente en ligne adaptée a tous les professionnels du tourisme.

39 PROFESSIONNELS

EQUIPES (+ 8 % vs 2024) 215 440) - DE CHIFFRE D'AFFAIRES (- 35 % vs 2024)

Cette baisse s’explique par le non-renouvellement de
I’'abonnement d’un professionnel, dont I’activité
représentait prés de 80 % du volume d’affaires en 2024.

TOP S DES PROFESSIONNELS VENDEURS

La Cité du Lait a Laval

La Petite Cabane Confidentielle a Saint-Berthevin
Canotika a Chateau-Gontier-sur-Mayenne

La Capitainerie a Chateau-Gontier-sur-Mayenne
Chambre d'hoétes La Bigottiere a Charchigné

eSPRIT

Réseau d’information touristique des Pays de la Loire ouvert aux professionnels, aux institutionnels

et aux Offices de Tourisme.

3 584 OFFRES TOURISTIQUES (2 573 en janvier 2025)

Dont
hébergements
équipements de loisirs et de visite, activités sportives
et culturelles
restaurants
lieux patrimoniaux (patrimoine culturel et naturel)
itinéraires
producteurs locaux, artisans, découverte de savoir-faire
séminaires, réception
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OFFRES D’ANIMATION
2 804 SAISIES DANS L’AGENDA
(3 005 en 2024)

VUES SUR LE SITE DE
6992966 DESTINATION MAYENNE
Dont

vues en frangais

vues en anglais




Une communication
grand public 360°
pour faire rayonner la
Mayenne

Pages 22 - 37
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Campagne "Et si c'était ¢ca le vrai luxe”

Du 19 mars a mi-aoit 2025

Contexte

Aprés trois années de "Voyage inattendu”, I'agence affiche une nouvelle
orientation pour sa campagne de communication 2025 : « Et si c’était ¢a le vrai
luxe ».

L’accent est mis sur une nouvelle approche du luxe : celle de prendre le temps, de
profiter des grands espaces et de vivre des moments authentiques et privilégiés
avec ses proches au cceur de la nature.

Elle invite les visiteurs a redécouvrir la richesse des moments simples : une balade
au fil de 'eau, un pigue-nigue en pleine nature ou encore une pause bien-étre loin
de l'agitation urbaine.

Dans un monde en perpétuelle accélération, c’est devenu un vrai luxe de pouvoir
vivre ces expériences, notamment pour les urbains.

Avec cette campagne, I'agence affirme ainsi son positionnement en tant que
destination slow tourisme, ou le luxe ne se mesure pas en étoiles mais en
moments précieux.

Cibles

Nationale, lle-de-France,
Grand Quest, Benelux,
Allemagne, Suisse et Autriche

Urbains actifs, familles et
couples CSP+ et ++ a la
recherche de voyage
authentique et d’une
parenthése apaisante
dans un cadre ressourcant

I Centres d’intéréts : bien-étre,
nature et patrimoine
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© Paddle sur la riviere La Mayenne - Hellolaroux - Destination MAYENNE

Objectifs

@ IMAGE

Inspirer le public et montrer une image authentique
de la Mayenne avec des expériences simples qui
invitent au bien-étre et a la déconnexion.

@ ENGAGEMENT

Inviter le public a repenser ses priorités et a explorer
des destinations propices au slow tourisme et
encourager I'adoption d’'un mode de voyage ou de
vie plus lent et conscient.

@ NOTORIETE

Poursuivre la campagne de notoriété de la destination
Mayenne et soutenir la filiere touristique.

@ COMPORTEMENT

Inciter les cibles a venir séjourner en Mayenne.



|W.N| .JAYENNE

Concept

ETSI C’EIAIT CA
CRTETRIN G

SLowLy
DAYS,

Les visuels de la campagne
illustrent des instants
suspendus ou l'espace, le
temps et la nature prennent
toute leur dimension. Les
images incarnées visent a
susciter des émotions et
invitent le visiteur a se projeter.

‘www.mayenne-tourisme.com -
v.mayenne-touris -

|ZJAYENNE AYEN ol .\ IL/AYENNE

Chaque photo incarne une
atmosphére de bien-étre
et d’authenticité, valorisant

Ia Ma enne comme une _.“_ ._“-7_ e : o ETsmvf-::A'rrcA “ g ETSIC‘E:AITCA
Ayenne col . S e 3 le vrai luxe I le vrai luxe
destination idéale pour ralentir _ET SLCETAIT CA™ - oo ° ey ; i Q
et se reconnecter a I'essentiel. : ,%vral que i i F v - ! R, G eI @
SLOWLY ‘
L DAYS: A
Avec le message « Et si c’était ' - — (W.| \/AYENNE] I./AYENNE

ca le vrai luxe », 'agence
s'est affranchie du point
d’interrogation car c’est une
évidence.

ET SI CETAIT CA

T
le vrai luxe




Retombées de la campagne

AFFICHAGE SUR LES QUAIS DE METRO A
PARIS

Pendant une semaine sur 130 faces du 1¢r au 7
avril 2025

5498 IMPRESSIONS

€ DE BUDGET

© © 00 000000000000 00000000000000000000 0 00

AFFICHAGE MOBILIER URBAIN

Au coeur des grandes villes voisines pour
une population urbaine active a la recherche
d’authenticité et de nature : Angers, Rennes,
Le Mans, Caen et Nantes.

@ IMPRESSIONS

€ DE BUDGET
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ET SICETAIT cA

le vrai luxe

(-]
i 1]

ACHAT D'ESPACES PRINT PLEINE PAGE

Télérama avec une couverture nationale
ELLE été en Pays de la Loire et en Bretagne
sur 7 parutions hebdomadaires

Paris Match en Pays de la Loire et en
Bretagne sur 4 parutions hebdomadaires
Leven in Frankrijk aux Pays-Bas et en
Belgique

Frankreich Magazin en Allemagne, Suisse,
Autriche et Luxembourg

@) 9/} IMPRESSIONS

» . W:{-%J € DE BUDGET



-\ |Si/AYENNE

ET SI CETAIT CA

le vrai luxe |

SPONSORING RESEAUX SOCIAUX
INSTAGRAM ET FACEBOOK

Grandes villes francaises, belges et
néerlandaises : Paris, Lille, Nantes,
Tours, Rouen, Caen, Anvers, Utrecht et
Gand

Départements limitrophes : Bretagne,
Vendée, Sarthe, Maine-et-Loire et
Loire-Atlantique

IMPRESSIONS
(+ 7,81 % vs 2024)
[ X:4:10) cLics @ INTERACTIONS

€ DE BUDGET

IZJAYENNE

S Aimé par lacitedulait et 458 autres personnes
i

10 CAPSULES VIDEOS DIFFUSEES SUR LES

RESEAUX SOCIAUX

LAY Te) VUES (+1840 % vs 2024)

LANDING PAGE SUR LE SITE WEB

VUES SUR LE
564 189 SITE FRANCAIS

(- 34,5 % vs 2024)

26

VUES SUR LE
SITE ANGLAIS

oo o

e oo 0 o

1 REPORTAGE SUR LA VELO FRANCETTE®
PENDANT 3 JOURS AVEC CHILOWE

1 relai en newsletter hebdomadaire "Chilo
Topo"

Création d'une vidéo "Chilo Topo”

2 relais réseaux sociaux vidéo "Chilo Topo”
sur Instagram et Facebook

Article référencé sur le site web

@KD IMPRESSIONS
y4:{e]0) € DE BUDGET

© © 0600000000000 000000000000000000c00c0 00

SPOT PUBLICITAIRE DE 30 SECONDES SUR
RADIO NOVA

75 messages sur 2 semaines en lle-de-France

k{cfJe)0) IMPRESSIONS

@ € DE BUDGET

6 REPORTAGES PHOTOS ET VIDEOS

D'aolt a fin octobre 2025

Thématiques : Patrimoine - Nature - Activités

.



Campagne "MAYENNE, mille coups de coeur”

Du 14 novembre 2025 au 4 janvier 2026

Contexte

Initiée par Destination MAYENNE et en partenariat avec les Offices de Tourisme du

territoire, 'opération « MAYENNE, mille coups de coeur » s’inscrit dans cette stratégie de
valorisation du territoire en hiver. L'objectif est de fédérer les initiatives locales existantes

- marchés, savoir-faire artisanaux, expériences culturelles ou gourmandes - afin de
proposer une nouvelle lecture de la Mayenne pendant les fétes de fin d’année.

Cibles

Principalement dans le Grand-Ouest.
1 Familles

| Couples urbains

l Touristes de proximité

I

Habitants mayennais

Concept

La campagne met en avant

les femmes et les hommes qui
illuminent le territoire en hiver par
leur savoir-faire ou leur générosité.
« Mille coups de coeur » fait écho
aux rencontres, aux artisans,

aux illuminations et a toutes les
expériences a vivre en Mayenne
durant cette période de fin
d’année. C’est aussi une invitation
a partager son propre regard sur
le territoire : « MAYENNE, mille
coups de ceeur - et vous, quel est
le votre ? »

Objectifs

@

®

NOTORIETE

Communiquer collectivement avec les
Offices de Tourisme sous une méme
banniere a I'échelle départementale
pour renforcer I'attractivité du territoire
en hors saison

IMAGE

Donner une image dynamique du
département

ENGAGEMENT

Inciter le public a visiter la Mayenne
durant la période des fétes de fin
d'année
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M\

En cette fin d’année,

MILLE COUPS DE CEUR

ANIMATIONS FEERIQUES,
RENCONTRES AUTHENTIQUES.... 2026

RETROUVEZ TOUTES LES ANIMATIONS

laissez-vous émerveiller
par la Mayenne et ceux
qui la font rayonner.

DU 14 NOVEMBRE
2025 AU
4 JANVIER

DECOUVREZ LA MAYENNE

PAR COMMUNE SUR

WWW.DESTINATION-MAYENNE.COM

GENEREUSE ET LUMINEUSE.

Retombées de la campagne

IMPRESSIONS POUR
T3 LA cAMPAGNE DE
COMMUNICATION

ACHAT D'ESPACE DIGITAL

Display Ouest France et Kidiklik
en Mayenne, llle-et-Vilaine, Orne, Sarthe,
Maine-et-Loire et Loire-Atlantique

RESEAUX SOCIAUX
Instagram et Facebook

ACHAT D'ESPACE PRINT

Bouger en Mayenne et Ouest France
en Mayenne et dans les départements
limitrophes

SPOT RADIO DE 20 SECONDES
Radio Ici Mayenne

SUPPORTS PRINT

Affichage A3, dépliant et carte postale
en Mayenne, llle-et-Vilaine, Orne, Sarthe
et Maine-et-Loire

LANDING PAGE
Sur le site de Destination MAYENNE

v 9{0)0) € DEBUDGET

lllumination © Francois Parmentier



Des éditions a retrouver toute I'année

CARTE TOURISTIQUE

Diffusée en avril 2025 dans les Offices de Tourisme, chez les
prestataires touristiques et lors des salons et événements

26 600 exemplaires

CARTE DES VOIES VERTES ET RIVIERES

Diffusée en avril 2025 dans les Offices de Tourisme, chez les
prestataires touristiques et lors des salons et événements

25 000 exemplaires

PROGRAMME DU MOIS DE L'ACCESSIBILITE

Diffusée en mars 2025 dans les Offices de Tourisme, dans
les sites touristiques labellisés Tourisme et Handicap, ainsi
gu'auprés des associations engagées pour les personnes en
situation de handicap

810 exemplaires

Communication print : une variété de supports
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ZJAYENNE

LE PATRIMOINE EN PARTAGE

BROCHURE DU PATRIMOINE

Cette nouvelle édition propose un panorama du patrimoine mayennais, qu'il
soit bati, naturel ou vivant. Elle a été présentée lors du Salon International
du Patrimoine Culturel qui s'est déroulé en octobre 2025 au Carrousel du
Louvre a Paris.

Cette premiere brochure dédiée au patrimoine répond a plusieurs objectifs :

* rendre visible le patrimoine mayennais et affirmer sa place parmi les
destinations de ler choix ;

* mettre en avant la diversité du patrimoine mayennais - sites emblématiques,
labels, restaurations remarquables, savoir-faire artisanaux, événements
culturels ;

« conforter la dimension patrimoniale et culturelle dans la stratégie
d’attractivité globale et renforcer ainsi 'image du département.

2 000 exemplaires

Bourse d'échange de documentations touristiques

Organisée le jeudi 3 avril a la Maison du Tourisme a Laval, cette bourse d'échange a réuni les Offices de Tourisme et les
tétes de réseaux du territoire. Véritable temps de lancement de la saison touristique, elle a permis de partager,
d'actualiser et de mettre a disposition les documentations touristiques, tout en renforcant les liens entre les acteurs.



Le kit de bienvenue

Depuis janvier 2021, les nouveaux arrivants résidant hors du

département et s'installant en Mayenne recoivent un kit de bienvenue.

KITS ENVOYES AUX
NOUVEAUX ARRIVANTS
(Fichier La Poste)

(= vs 2024)

85

REPARTITION DES KITS DE BIENVENUE PAR TERRITOIRE

7 %

Bocage Mayennais

5% | N%
L'Ernée Mayenne
Communauté

8 %

Coévrons

34 %

Laval Agglomération
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CONTENU DU KIT DE BIENVENUE

UNE CARTE TOURISTIQUE

UNE CARTE POSTALE

UNE PLANCHE D'AUTOCOLLANTS
DE LA MARQUE MAYENNE

UN MAGAZINE DE DESTINATION
MAYENNE

UN FLYER MAY'N PASS

ONOMONONO

Le May’'N Pass permet de découvrir

la Mayenne a prix doux dans plus

de 50 sites de visites et de loisirs du
département ! Sur simple présentation
du pass chez ces partenaires, le
détenteur bénéficie d'avantages et
réductions pour lui et les personnes
qui 'accompagnent.

DESTINATION . toavenne

Ne22807 |

696 cartes remises (760 en 2024) 53 sites partenaires
537 envoyées via le formulaire en ligne

159 distribuées par les Offices de Tourisme
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Les réseaux sociaux, un levier de visibilité

10K ABONNES
SUR Jnstagnam ¢+ 9,5 % vs 2024)

& 422 stories

ABONNES
27K SUR facebook + 34 % vs 2024)

fi

& 250 stories

ABONNES

3,8K SUR Linked () ¢+ 14 % vs 2024)

in

* Nombre total de fois ou un contenu apparait a I'écran d'un utilisateur

2 collaborations d’'influence sur Instagram | @destination_mayenne

(@parlons_bouffe_ 2 | 3946 abonnés

Manon Ain-Establet, cheffe privée en Mayenne
Cuisine végétale et inclusive | Adepte du vélo

En juin, une collaboration a été réalisée aux cotés de Parlons
Bouffe pour valoriser un itinéraire gourmand a vélo, passant
par La Maison Chartier, La Ferme du Pressoir et La Ginguette
du Moulin, et alliant nature, gourmandise et produits locaux.

IMPRESSIONS |

10 707

176 POSTS PUBLIES
SUR ‘lmtagnum (vs 139 en 2024)

181 POSTS PUBLIES
SUR facebook (vs 149 en 2024)

87 POSTS PUBLIES
SUR Linked Y (vs 47 en 2024)

11M IMPRESSIONS *
’ SUR Jnstagrnam
.
213 513 en posts sponsorisés

IMPRESSIONS
SUR facebook

2102 425 en posts organiques
5 256 710 en posts sponsorisés

7,4M

IMPRESSIONS
SUR Linked 3

Pour les posts organiques

142K

*% A l'inverse d'un post sponsorisé, un post organique est un contenu publié gratuitement par une marque sans passer par des campagnes payantes

@chilowe 2 | 106K abonnés

Chilowé, le média qui met tout le monde dehors
Nature, aventure et partage de bons plans

Destination MAYENNE a fait appel a Chilowé pour réaliser et diffuser
un reportage de 3 jours sur l'itinéraire de La Vélo Francette, mettant en
avant le plaisir de se déplacer a vélo le long de la riviere la Mayenne,

a la découverte des paysages et des lieux incontournables a visiter.

IMPRESSIONS |




Les actions menées sur les réseaux sociaux tout au long de I'année

I JANVIER - MARS La communication s’est concentrée sur la campagne incitant & anticiper la réservation de ses vacances en ligne.

I MARS - OCTOBRE Les contenus ont principalement relayé la campagne "Et si c'était ¢a le vrai luxe”.

I AVRIL Les prises de parole ont été axées sur le printemps et le Mois de I'Accessibilité.

| SEPTEMBRE La communication a accompagné les Journées européennes du patrimoine. .
& destinationmayenne )

I NOVEMBRE - DECEMBRE Les actions ont été dédiées a la campagne "MAYENNE, mille coups de cceur”.

2 jeux-concours organisés

JEU-CONCOURS DANS LE CADRE DE LA CAMPAGNE "RESERVEZ VOS VACANCES EN LIGNE"”
Mars 2025

Destination MAYENNE a pu faire gagner a I'un de ses abonnés un séjour d'une nuit en Mayenne
comprenant un repas médiéval et un petit-déjeuner pour deux personnes au Domaine de la
Ferté Clairbois, ainsi que deux entrées pour découvrir le CIAP a Sainte-Suzanne.

¥ 612 @553

JEU-CONCOURS POUR LA FETE DES MERES
Mai 2025

A l'occasion de la féte des méres, Destination MAYENNE a donné la chance aux Mayennais de
remporter un panier contenant des produits gourmands, des cosmétiques naturels, des fleurs
ainsi gqu'un bon pour un atelier Slowlydays®.

¥ 196 @ 151
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Le site internet grand public

Top 5 des pages les plus consultées en 2025

A voir, a faire > Agenda complet > On fait quoi ce
week-end en Mayenne ?

SIAYENNE

: @ A voir, a faire > Agenda complet
le vrai luxe .
. @ Le Mag - les bons plans mayennais > Lumiéres de Laval 2025

Faisons connaissance > Les incontournables

A voir, a faire > Randonnées et balades en Mayenne

LES INCONTOURNABLES

Chiffres clés 2025

#¥/%) SESSIONS *

(+14,18 % vs 2024)

#1F} UTILISATEURS
(+14,31 % vs 2024)

: @I 519 paGES VUES @ % TAUX DE REBOND **
. (- 23,34 % vs 2024) (- 32,22 % vs 2024)

* Ensemble des interactions produites par un utilisateur sur un site web au cours d'une période

* % Pourcentage de visiteurs qui quittent un site web aprés n'avoir consulté qu'une seule page
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La n ews I ett e r g ra n d p u b I i C & Les Actus pros de Destination MAY... & Mayenne en fétes : nos mille coups ...

NOVEMBRE 2025
Agenda

DESTINATION

YENNE

Une ligne éditoriale pour répondre
aux enjeux d'attractivité

- Préparez votre séjour
En 2025, la newsletter grand public a évolué pour Meiie i e ——
accompagner le passage de Mayenne Tourisme a

Destination MAYENNE.

+Tagence
dattractivité globale

Les objectifs : clarifier les cibles, moderniser les
contenus et préparer une communication plus large
autour de I'attractivité du territoire.

La newsletter se tourne alors vers une ligne

éditoriale enrichie, toujours centrée sur les idées de
sorties, avec 'ajout de contenus plus incarnés comme
la mise en avant de portraits et d'initiatives locales.

Chiffres clés 2025

Cette transition se fait de maniére progressive, en
conservant les fondamentaux, tout en faisant évoluer
les formats, les rubriques et le ton. Les performances
restent solides, avec un taux d’ouverture élevé,
confirmant l'intérét des publics pour cet outil.

vHoelef:) ABONNES

NEWSLETTERS ENVOYEES

% TAUX D'OUVERTURE MOYEN
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Relations presse

1 DOSSIER DE PRESSE ANNUEL

10 COMMUNIQUES DE PRESSE

1 CONFERENCE DE PRESSE DESTINATION
Lancement de la campagne de communication
"Et si c'était ca le vrai luxe” 3o POSSIERBEPHESSE

2025

2 VOYAGES DE PRESSE COLLECTIFS

Un voyage de presse avec des médias allemands
et un voyage de presse avec des médias espagnols,
en partenariat avec la région

2 WORKSHOPS PRESSE

Partir en France a Paris
IMM Londres

1 PARTENARIAT PRESSE

Continuité du partenariat "La Balade du week-end" avec Ici Mayenne, en
collaboration avec les Offices de Tourisme

1KIT D'ACCUEIL PRESSE

Un coffret cadeaux de produits mayennais : un savon Le Tonique d'Opaline La
Savonnerie, une tisane La fée digest’ des Plantes des Alpes Mancelles et un kéfir au
sureau de |I'Atelier du Ferment

Un sac Toiles de Mayenne
Un livre de Didier Peschard
La documentation touristique

En novembre 2025, une prestation a été confiée pour 6 mois a I'agence aiRPur afin
d'accompagner Destination MAYENNE dans ses actions de relations presse.
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alistes allemands

- Destination MAYENNE

En 2025, Destination MAYENNE a accueilli
21 journalistes allemands en camping-car dans
le cadre du CARAVAN SALON de Diisseldorf.
C'est la premiere fois que I'agence accueille
un tel nombre de journalistes simultanément
en Mayenne.



ACCUEILS PRESSE (21 en 2024)

de 41 médias et créateurs de contenus

12 accueils presse individuels de médias et créateurs de contenus francais :

France 3 - Météo a La Carte e Arte - Invitation au voyage e Hortus Focus et Dynamic Sénior e
Routard.com e France TV - JT 13h France 2 e Parlons bouffe, créatrice de contenus

En partenariat avec Rivieres de I'Ouest® : Parisian Touch e Cheval Magazine e Rustica e M6 - JT
de 12h45

En partenariat avec La Véloscénie : Pétaouchnok

Géreé par la région : Marion Brunet, créatrice de contenu

3 accueils presse individuels de médias belges :

En partenariat avec la région : AGM Groep - Exclusief Magazine
& Van Mossel Magazine

En partenariat avec la région et Riviéres de I'Ouest® :
Reisbeesten e Trekking et Voyage

© Tournage de I'émission Invitation au voyage - ARTE

1 voyage de presse collectif avec 21 médias allemands :

En partenariat avec la région : Punktwerk GmbH S&chsische Zeitung / Freie Presse e Die
Rheinpfalz e Mediengruppe Frankfurt, SPX, RND e DuMont Rheinland Media24 GmbH e
Frankfurter Allgemeine Zeitung, Auto-Medienportal e Verlagsanstalt Handwerk GmbH e
SUddeutsche Zeitung e Schwabische Zeitung e Rheinland Presse (Rheinische Post,
Saarbrulcker Zeitung, Bonner Generalanzeiger) ¢ FUNKE Media e Mittelrhein-Verlag GmbH e
Radio Hamburg GmbH & Co. KG e Motor Presse Stuttgart GmbH e Axel Springer Auto Verlag
GmbH e Dolde Medien Verlag ¢ BAUER AUTOMOTIVE KG e Bild ¢ Wohnmobil & Reisen e
ADAC / PInCAMP GmbH e MSV Medien e Happy Camping

1 voyage de presse collectif avec 5 médias espagnols :

En partenariat avec la région : Colpisa (webs groupe Vocento) e Capital.es e Supplément ON
(Groupe Noticias) e Supplément YES (La Voz de Galicia) e Programme Gente Viajera (Radio
Onda Cero)
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RETOMBEES PRESSE (70 en 2024)

Dont 24 du voyage de presse avec
les médias allemands

Ici Mayenne

Mayenne Tourisme dévoile sa nouvelle campagne de communication pour
promouvoir la destination Mayenne. L'agence de développement touristique du
Département mise sur le "vrai luxe" pour attirer plus de visiteurs. Sa nouvelle
directrice, Salima Benichou, était linvitée de "ici Mayenne" ce mercredi

Séjour rando et ferroir en Magenne au coeur des Pays de la Loire

Mayenne Tourisme dévoile sa nouvelle campagne de communication 2025 - Alexandrd
Belvédére du Mont des Avaloirs

o Auvril, mois de I’accessibilité: a Laval, les ceuvres
du musée se regardent, se touchent et se sentent

Durant le mois de I'accessibilité, au Manas (Musée d'art naif et des
arts singuliers) de Laval (Mayenne), les ceuvres ne sont pas
seulement exposées. Les personnes en situation de handicap
pourront découvrir les tableaux grace a 'odorat, le toucher et I'ouie
qui s’ajoutent a ce qui sollicitent habituellement la vue.

France TV

Ouest France



Les salons, vecteurs de la stratégie événementielle

DU 14 AU 16 FEVRIER 22 ET 23 FEVRIER 1TERET 2 MARS
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Chaque année, I'agence
participe a divers
salons, en France et en
Europe.

L'objectif de ces A Y % 4 '

participations est FIETS EN WANDELBEURS SALON INTERNATIONAL DE FIETS EN WANDELBEURS
- A r

de f:iure connaitre Q Utrecht, Pays-Bas L’AGRICULTURE Q Gand, Belgique

le département et Q Paris

promouvoir ses

attraits et activités Présence sur le stand du Conseil

touristiques. départemental de la Mayenne

Objectifs : faire connaitre la
Mayenne et les produits mayennais
aux Parisiens.

Dégustation de produits du
territoire cuisinés par quatre
Chefs mayennais présents : Didier
Peschard, Didier Girard, Régis
Régnier et Jérobme Lebreton.
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DU 13 AU 16 MARS

| i

DESTINATIONS NATURE
o Paris

Avec la participation des Offices
de Tourisme de Laval, Sainte-
Suzanne et Mayenne

26 ET 27 AVRIL DU 23 AU 26 OCTOBRE

VELO IN PARIS

o Paris

SALON INTERNATIONAL DU
PATRIMOINE CULTUREL

o Paris

Via La Vélo Francette® sur le stand

de I'’Anjou . . .
Avec la participation de

la ville de Laval et Laval
Agglomération, des services
Patrimoine de la ville d’Evron
et du Conseil départemental
de la Mayenne, de I’Office de
Tourisme de Sainte-Suzanne
Les Coévrons, de La Route
des Joyaux de la Mayenne et
de Mayenne Culture

Objectif : présenter le riche
patrimoine et la culture en
Mayenne.
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26 NOVEMBRE

SALON DU BIEN VIEILLIR
o Espace Mayenne, Laval



Destination MAYENNE remercie I'ensemble de ses partenaires pour
leur engagement et leur confiance tout au long de I'année 2025.
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La Mayenne touristique.
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DESTINATION

 JAYENNE

84 Avenue Robert Buron
53000 LAVAL
Tel.: 02 43531818
info@destination-mayenne.com

www.destination-mayenne.com
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